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Illustratie projecten GOBT vanuit Kennis, 
Innovatie en Interregionale samenwerking

•	 Regionale trendrapporten over de vrijetijdssector: tweejaarlijkse uitgaven met de 
belangrijkste cijfers op regionaal én provinciaal niveau. Inmiddels zijn van alle 
regio’s één of twee trendrapporten verschenen;

•	 Monitor Toeristische Bedrijven: bedrijvenpanel dat drie keer per jaar door het GOBT 
wordt benaderd met vragen over de actuele resultaten en verwachtingen. Doel van 
deze ‘toeristische thermometer’ is inzicht verkrijgen in het seizoensverloop en de 
ontwikkelingen in het werkveld.

Trendrapporten en monitoring

Duurzaam verbinden Veluwse attracties en verblijfsrecreatie o.b.v. ov-concept. Van een 
papieren resipas (2006) naar een digitale gastencard. Vanaf 2007 realisatie doorontwik-
keling (grootschalig onderzoek, conceptontwikkeling, draagvlak, planvorming, financier-
ing). Uitvoering van start in 2010;  In de Veluwe marketing wordt de Veluwecard een 
bindende component, waarbij ook de eigen inwoners en scholen op de Veluwe zullen 
worden aangesproken. Door een OV component aan de card toe te voegen wordt de gast 
gestimuleerd de auto tijdens het verblijf wat vaker te laten staan.

Van Veluwe Reispas naar Veluwecard 

In alle Gelderse regio’s zijn bewegwijzerde fietsknooppuntsystemen tot stand 
gekomen. Het GOBT is hier in diverse hoedanigheden actief bij  betrokken geweest. 
Behalve fysiek (via kaart en panelen) is het netwerk in alle regio’s ook digitaal 
(routeplanner) ontsloten. Met de routeplanner kunnen fietsers zelf routes plannen of 
kant en klare routes over de fietsroutenetwerken uitzoeken. De routes zijn gratis af te 
drukken of te downloaden voor een gps-ontvanger of TomTom. Van zowel het 
fietsroutenetwerk als de digitale routeplanners wordt inmiddels massaal gebruik 
gemaakt. Voor verdere optimalisering van de routegebonden recreatievormen werkt 
het GOBT momenteel aan een Plan van Aanpak Routebeleving Gelderland.

Fietsroutenetwerken en -planners

Multimediaal project dat de samenhang toont tussen de gebeurtenissen die zich in 
1944 en 1945 afspeelden. Het hele gebied rond Arnhem en Nijmegen is voor het eerst 
als een samenhangend geheel van locaties en gebeurtenissen op de kaart gezet. Er 
zijn inmiddels plannen voor een (inter)nationale doorontwikkeling, om te beginnen 
vanaf 2010 op de Veluwe. Ook de Liberation Route Veluwe gaat bestaan uit met 
veldkeien gemarkeerde luisterplekken, drietalige verhalen, overzichtskaarten, flyers, 
website en andere promotie- en educatieve acties

Liberation Route: van  Arnhem-Nijmegen naar de Veluwe 

Bijlage bij brief aan GS Gelderland, mei 2010

Vanuit de drie kerntaken Kennis, Innovatie en Interregionale Producten initieert het GOBT in goede samenwerking met veel 
partijen een groot aantal projecten en activiteiten. Deze projecten en activiteiten worden ontwikkeld vanuit een integrale visie 
op een aantal voor het provinciaal beleid in Gelderland belangrijke belevingsvelden. In de uitvoering ervan vervult het GOBT 
belangrijke rollen, die variëren van het invullen van het projectmanagement tot het uitvoeren van projectonderdelen. 

Ter illustratie volgen hieronder enkele voorbeelden van projecten met een vooraanstaande rol voor het GOBT:



Intensieve bewerking van de belangrijkste buitenlandse markten Duitsland (sinds 2001 
vanuit het project Toeristisch Offensief Euregio) en België (sinds 2007) , evenals de 
ontwikkeling van nieuwe producten. Centrale plaats hierin voor internet: eigen websites 
gekoppeld aan www.holland.com. Met multimediale campagnes (beursbezoek, 
printmedia, direct-mailing acties, internetactiviteiten en actieve persbewerking) wordt 
de aandacht op het (concreet boekbare) aanbod gevestigd. Met als resultaat dat sinds 
het begin van het project het aantal vakanties vanuit Duitsland  fors is toegenomen. 
Landelijk is er slechts sprake van een lichte groei. Voor België eenzelfde beeld sinds de 
start van het meerjaren strategisch marketingplan in 2007. De structurele aanpak van het 
toerisme vanuit het Toeristisch Offensief is zo succesvol gebleken dat de Euregio heeft 
besloten tot een derde termijn (juli 2008 t/m december 2012). 

Buitenlandse marktbewerking: Duitsland en Vlaanderen

In Gelderland is in 2009 samen met de RBT’s hard gewerkt aan een zogenaamde ‘Toolbox’. 
De ‘gereedschappen’ zijn in dit geval allerlei handige internet-toepassingen die door 
toeristische ondernemers en organisaties gebruikt kunnen worden. Denk daarbij aan een 
nieuwsmodule, evenementenkalender, kortingcoupon, fotoalbum en reviewmogelijk
heden. Het bijzondere van de Toolbox is dat alle tools door de deelnemers zijn aan te 
passen, zodat ze dezelfde kleur en stijl krijgen als de website waarop ze geplaatst worden. 
Uitgangspunt is steeds het delen van informatie met elkaar en met de bezoekers van 
websites. De toepassingen zijn uiteraard niet willekeurig gekozen, maar op basis van 
bijdragen van ondernemers zelf, aangevuld met kennis en ervaring van de RBT’s. 

Toolbox Marketing 2.0 

Onder invloed van de recessie heeft het GOBTin 2009 met alle RBT’s een collectieve en 
prikkelende  promotiecampagne ontwikkeld met als motto ‘Gelderland levert je de 
mooiste streken’. Een multimediale aanpak met een centrale plaats voor een actiepor-
tal www.geldersestreken.nl. Om boekingen te stimuleren, is een breed pakket aan 
mediamiddelen ingezet: van tv- en radiocommercials tot abriposters. Centrale 
boodschap in alle uitingen: “Lekker slapen voor een Gelders prijsje? 	
Ga naar Geldersestreken.nl en check de speciale aanbiedingen”.

Recessiecampagne ‘Gelderland levert je de mooiste streken’

Kan de IJssel steden en dorpen aan het water een nieuwe economische impuls geven? 
Biedt zij kansen voor het bedrijfsleven op en langs het water? En hoe moet de IJssel er 
in 2020 uit zien en wie kunnen dat realiseren? Dat zijn de kernvragen waar tientallen 
organisaties zich in 2009 op initiatief van Bureau Hanzesteden en het GOBT over 
hebben gebogen. De toekomstperspectieven zijn vervolgens bijeen gebracht in het 
beeldverhaal ‘De IJssel, Groene Rivier’. Het beeldverhaal bestaat uit een animatiefilm 
en een onderbouwend rapport en biedt een inspirerend perspectief voor de periode 
2010-2020. Het GOBT en Bureau Hanzesteden streven er naar alle projectvoorstellen 
te (laten) realiseren als onderdeel van een integraal uitvoeringsprogramma. 

Beeldverhaal ‘De IJssel, Groene Rivier’ 

Ontwikkeling van een logiesconcept rond kleinschalige, karakteristieke historische 
verblijfsaccommodaties. Start gemaakt met Hanzelogies, o.b.v. opgebouwde 
expertise uitrol (op maat) in planning met andere regio’s. Hanzelogies is een uniek 
samenwerkingsproject van meer dan 25 bijzondere kleinschalige en karakteristieke 
accommodaties in een streekeigen entourage. Het doel van Hanzelogies is enerzijds 
om het meerdaags toerisme in de regio van de Hanzesteden te bevorderen. En 
anderzijds om het cultureel erfgoed open te stellen en te behouden. De ervaringen 
dienen als basis voor soortgelijke erfgoedlogiesprojecten in de andere regio’s.

Hanzelogies

Ontwerp: GOBT


